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A exportacao abre um

universo de oportunidades
de USD 850 bilhoes ate 2020

Comeércio mundial

851
aqr ~ 633
em bilhoes de USD a precos
correntes - s
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Quais sao os principais aspectos e desafios da internacionalizagao de empresas
téxteis e de confeccao?

Como se preparar, desenvolver e gerir oportunidades e estratégias de negocios em
outros mercados?

Para onde e como exportar?
Como trabalhar um plano de acoes?

Como comunicar e posicionar a marca?
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POSICAQ DOMESTICA SOLIDA

INVESTIMENTOS PARA ESTRUTURAR AS OPERACOES
ATE QUE ELAS SEJAM AUTOSSUFICIENTES.

ESTRATEGIA DE ENTRADA ADEQUADA
MERCADOS-ALVO, QUAIS E COMO ATUAR

CAPACIDADE DE EXECUCAQ
HABILIDADE DE NEGOCIAR E EXECUTAR



CONTAR COM |
PARCERIAS ESTRATEGICAS

ACELERA 0 PROCESSO E 0 TORNA
MAIS ASSERTIVO
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. INFORMAGOES INICIAIS SOBRE A EMPRESA
. REUNIAO PRESENCIAL
. INSERCAQ NA MATRIZ DE MATURIDADE EXPORTADORA

. PLANO DE AGOES NO TEXBRASIL
. PARTICIPACAQ NAS ATIVIDADES CONFORME PERFIL DA EMPRESA

% Flexibilidade para atuar com todos os perfis de empresas
% Atendimento individualizado e acompanhamento continuo
% Parceria estratégica para planejamento e atuacao da empresa no exterior
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INFORMAGAD CONSULTORIA CUSTOMIZACAO
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prospeccao de
mercados
perspectivas de
negocios

analise
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portal IC para
consulta de dados

estratégicos de
mais de 200 paises
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B 53 feiras no exterior, 214 empresas apoiadas, USD
45 mllhoes em vendas
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Press trips com 45
jornalistas dos principais™
veiculos mundiais

IMAGEM
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The resort collections evoke
balmy days and Havana
nights with racy ruffles,

tantalising tiers and playful
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Realizacao de eventos e apresentacoes
internacionais para imprensa e compradores




OUEM PARTICIPA?



GRANDES EMPRESAS COMO
HERING E HOPE CONSEGUIRAM
SIGNIFICATIVA EXPANSAQ
INTERNACIONAL E JA ESTAO
PRESENTES NO RANKING DE
MULTINACIONAIS BRASILEIRAS DA
FUNDACAQ DOM CABRAL DE 2014.

“TEMOS LOJAS EM PORTUGAL,
ISRAEL B ARGENTINA, £ VENDEMOS
PRODUTOS EM QUTROS 13 PAISES™,

NISSIN HARA, HOPE
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"0 TEXBRASIL PERMITIU QUE ABRIR UMA MARCA NAD
FOSSE UM SONHO, E SIM UMA REALIDADE COM PES NO [ N
CHAO, PROJETOS CONSISTENTES E CADA VEZ MAIS
NEGOCIOS COMO CONSEQUENCIA DESSE TRABALHO", KARIN
FELLER




Participa do Texbrasil desde 2008, primeiro com a marca
Patricia Bonaldi e depois PatBo e Lucas Magalhaes.

De la para ca, foi a diversas feiras internacionais, marcando
presenca constante em eventos como a Véndome Luxury,,
Who's Next e Tranoi.

semana de moda de Paris e assessorias de imprensa nos
Estados Unidos e na Europa.

15% do faturamento é proveniente da exportacao.
Marca Patricia Bonaldi planeja abrir loja em Dubai



Participa do Texbrasil desde 2010, quando intensificou as
acoes internacionais, especialmente na Europa e nos Estados
Unidos, com o apoio do Programa.

beachwear de luxo através - showroom Nova York e
assessorias de imprensa internacionais com apoio do
Texbrasil.

Exporta hoje para mais de 30 paises, incluindo Estados
Unidos, Franca, Reino Unido, Alemanha, Portugal, Noruega,
RUssia, Emirados Arabes, Chile, Japao, Taiwan, Turquia e
Australia.

Em 2015, a exportacao representou 13% do faturamento

geral da empresa, o dobro em relacao ao mesmo periodo do
ano anterior.




Participa do Texbrasil desde 2000.

Mantém presenca nos seguinte eventos com o apoio do Programa:
Texworld, Colombiatex e Premiére Vision, além da Munich Fabric
Start e Bangladesh Denim & Jeans (customizados).

Atua em acoes de relacionamento como Carnaval 2013, a Copa das
Confederacoes 2013, a Copa do Mundo 2014 e os Grande Prémios
de Formula | 2014 e 2015,

Desenvolve acoes por meio de apoios customizados, como
lancamento de colecoes no México e na Bolivia.

Tem como principais mercados a América Latina, a América do
Norte, a Europa, a Africa e a Asia. Recentemente, comecou a
distribuir produtos em CoJombo, no Sri Lanka, com o objeto de
atender mais clientes na Asia.



Participa do Texbrasil desde 2002.

Mantem presenca nos seguintes eventos com o
apoio do Programa:

Heimtextil
Market Week Brasil e EUA

Participa de acoes de capacitacao e consultoria de
Inovacao, Sustentabilidade, Design Thinking e
InterCom.




Esta no Programa Texbrasil desde 2015.
l + Neste primeiro ano, recebeu apoio para as seguintes agoes:

Expoacotepac - feira internacional

Estudos de prospeccao - Colombia
Estudos de prospecgao - Peru

Visita de compradores internacionais durante a 4°
semana de papel e celulose

«  Empresa multinacional presente em 13 paises, com 27
plantas espalhadas pelo mundo.
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TAXA DE ADESAO UNICA EM R$

SUBSIDIOS DE ATE 80% NAS INICIATIVAS DO PROGRAMA

ASSOCIADO NAQ ASSQOCIADO
ATE 1 MILHAD 750,00 1.500,00
DE 1 MILHAQ A 10 MILHOES 1100.00 2.200,00
DE 10 MILHOES A 60 MILHOES 1.750.00 3.500,00

ACIMA DE 60 MILHOES 2.500,00 5.000,00



~ OLIMITE DO SEU OCEANG
- EVOCE QUEM DECIDE







lilian@abit.org.br
www.texbrasil.com.br
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